
Proyección exterior
 > La actividad de proyección exterior más importante en 2014 

fue el Foro Público y a él asistieron 1.064 participantes, lo que 
representa un aumento del 16% en relación con 2013.

 > En mayo, la OMC puso en marcha la segunda fase del Programa de Cátedras, 
que tiene por objeto respaldar actividades académicas relacionadas 
con el comercio en universidades e instituciones de investigación de 
países en desarrollo, con la adjudicación de siete nuevas Cátedras.

 > El sitio Web de la OMC recibió un número creciente de visitas, con un aumento del 
5% del número de páginas visitadas en 2014, y el número de seguidores de las canales 
de la OMC en las redes sociales como Facebook y Twitter aumentó enormemente.
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Información general sobre las actividades  
de proyección exterior
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aumentar la cooperación y el conocimiento de las 
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Las organizaciones no gubernamentales (ONG) tuvieron numerosas oportunidades 
de participar en el debate sobre el comercio en 2014. Las ONG pudieron expresar 
sus opiniones sobre el comercio y la OMC y recibir información sobre las actividades 
de la Organización, ya fuera en el Foro Público, los talleres regionales, las reuniones 
de información, la nueva página Web para las ONG o las presentaciones de libros. 
También fueron invitadas a asistir a las audiencias de grupos especiales de solución 
de diferencias sobre el bienestar animal y el etiquetado de los alimentos.

 El Foro Público

Relaciones con las 
organizaciones no 
gubernamentales

Información general sobre las relaciones  
con las organizaciones no gubernamentales
La OMC mantiene un diálogo constante con las 
organizaciones de la sociedad civil sobre diversos aspectos 
de la Organización y de las negociaciones en curso de la 

dar a conocer mejor al público las actividades de la OMC, 
así como el papel y la importancia del sistema multilateral 
de comercio basado en normas. El acuerdo fundacional 
de la OMC establece una base jurídica para la celebración 
de consultas y la cooperación con las ONG y, en una 
declaración de 1996, el Consejo General reconoció el papel 
desempeñado por las ONG para dar a conocer mejor la OMC.

2% Arabia Saudita, Reino de laKenya 2%
México 2%

Japón 2%
Federación de Rusia 3%

Australia 3%
Suecia 3%

Bélgica 3%

Italia 4%

India 4%

Países Bajos 4%

Brasil 4%

China 5%

Canadá 5%
Reino Unido 7% 7% Estados Unidos

8% Francia

9% Alemania

13% Suiza

10% Otros países

Gráfico 1. Participación en el Foro Público en 2014, por países
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El programa incluyó 96 sesiones, incluidos dos debates plenarios. 
Se celebraron actividades paralelas, como por ejemplo una 
exposición titulada “Espacio dedicado al comercio y la vida 
cotidiana” para dar a conocer las relaciones existentes entre el 
comercio y nuestra vida cotidiana. Los participantes explicaron 
de qué modo el comercio ha mejorado el nivel de vida de 
diversas comunidades.

Durante el Foro también se organizaron actividades a la hora del 
almuerzo: el Pew Research Center presentó los resultados del 
estudio “Una perspectiva mundial sobre el comercio y la inversión” 
que había llevado a cabo en 44 países, y la librería y la biblioteca de 
la OMC presentaron sesiones de “encuentro con los autores”.

Los participantes tuvieron la oportunidad de grabar un mensaje en 
vídeo de dos minutos –”120 segundos para hablar”– sobre el tema 
del Foro. Esos mensajes se difundieron en las redes sociales y en el 
sitio Web de la OMC.

	 Actividades de proyección exterior
En agosto de 2014, la OMC y el Instituto Internacional de Comercio 
y Desarrollo de Tailandia celebraron en Bangkok (Tailandia) un taller 
regional para ONG de la Asociación de Naciones de Asia Sudoriental 
(ASEAN). El objetivo del taller era intercambiar perspectivas sobre el 
comercio y la OMC. En el taller participaron representantes de ONG 
de Malasia, Indonesia, Filipinas y Tailandia.

En noviembre de 2014, la OMC y la Friedrich-Ebert Stiftung (FES) 
–una organización alemana dedicada a promover la democracia 
y la educación política– organizaron en Nairobi (Kenya) un taller 
regional para ONG del África Oriental, con el título “Desafíos actuales 
y futuros del sistema multilateral de comercio y perspectivas 
para el África Oriental”. Entre los temas examinados figuraron las 
cuestiones posteriores a Bali, el proceso de adopción de decisiones 
de la OMC, el mecanismo de solución de diferencias, el regionalismo 
frente al multilateralismo, la facilitación del comercio y la seguridad 
alimentaria. Participaron en el taller representantes de ONG de 
Burundi, Etiopía, Kenya, Malawi, Rwanda, el Sudán, Tanzanía 
y Uganda.

	 Reuniones de información con ONG
La Secretaría de la OMC celebró 10 reuniones de información con 
ONG en 2014, en relación con las reuniones del Consejo General y del 
Comité de Negociaciones Comerciales. En total, desde el año 2000 se 
han organizado casi 230 reuniones de información con ONG.

9%
Etudiantes

5%
Parlamentarios

16%
Otros

19%
Representantes

de ONG 4%
Juristas

1%
Periodistas

13%
Organizaciones
internacionales

10%
Funcionarios
públicos

14%
Representantes
empresariales

9%
Académicos

Gráfico 2.  Participación en el Foro Público en 2014

Sesión inaugural del 
Foro Público de 2014.
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 Página Web para las ONG

 Documentos de las ONG

 Actos públicos

Informe 
sobre el Comercio Mundial – Comercio y desarrollo: tendencias recientes 
y función de la OMC Conectarse a los 
mercados mundiales – Retos y oportunidades

Proyección exterior
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Contactos con 
los parlamentarios

En 2014, la Comisión de Comercio Internacional del Parlamento Europeo se 
reunió con el Director General, Roberto Azevêdo, para examinar el programa 
posterior a Bali. En el Foro Público, en octubre, también se celebró una sesión 
parlamentaria sobre ese tema. La Secretaría de la OMC siguió manteniendo a los 
parlamentarios al día de las cuestiones relacionadas con la Organización; asimismo, 
organizó un taller regional para parlamentarios árabes y latinoamericanos.

 Actividades y reuniones

Información general sobre los contactos  
con los parlamentarios
Por su función constitucional, los parlamentarios 
desempeñan un importante papel en el sistema multilateral 
de comercio y en la OMC. La mayoría de los acuerdos 
resultantes de negociaciones intergubernamentales 
en el marco de la OMC requieren la aprobación 
de los legisladores. La OMC trata de mantener un 

a comprender mejor la Organización y la labor que 
desarrolla. La OMC participa en reuniones de órganos 
parlamentarios especializados y organiza talleres 
nacionales y regionales para parlamentarios.

Intervención del Director General Azevêdo en la 
reunión del Comité del Parlamento Europeo sobre 
Comercio Internacional y el Comité Directivo 
de la Conferencia Parlamentaria sobre la OMC 
celebrada en Bruselas en febrero de 2014.
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 Talleres regionales

El Director General Roberto Azevêdo 
junto a Vital Moreira, Presidente de la 
Comisión de Comercio Internacional 
del Parlamento Europeo, 
en una reunión de parlamentarios 
en Bruselas, febrero de 2014.

Proyección exterior
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Cooperación con 
otras organizaciones 
internacionales

En 2014, la OMC cooperó con diversas organizaciones intergubernamentales, 
como las Naciones Unidas, la Organización de Cooperación y Desarrollo 
Económicos (OCDE), el FMI y el Banco Mundial. La OMC publicó, con la Conferencia 
de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo (UNCTAD) y la OCDE, 
informes conjuntos sobre la evolución del comercio y la inversión en el Grupo 
de las 20 principales economías desarrolladas y en desarrollo (G-20).

 Naciones Unidas

Información general sobre la cooperación  
con otras organizaciones internacionales
La OMC coopera estrechamente con otras organizaciones 
intergubernamentales y con organismos regionales, 
en particular los que se ocupan de cuestiones 
relacionadas con el comercio. Esta cooperación 
contribuye a la coordinación de las actuaciones y a la 
búsqueda de un planteamiento común de las políticas 
comerciales internacionales.

El 12 de marzo de 2014, el Director General 
Roberto Azevêdo se reunió con el Secretario 
General de las Naciones Unidas, Sr. Ban Ki-moon, 
en la sede de esa Organización en Nueva York. 
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 Conferencia de las Naciones Unidas sobre 
Comercio y Desarrollo (UNCTAD)

 Centro de Comercio Internacional

 Organización de Cooperación  
y Desarrollo Económicos

supra

 Otras organizaciones 
intergubernamentales

Proyección exterior
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 G-20

a

El Director General 
Roberto Azevêdo 
participó en la Cumbre 
de Dirigentes del G-20 
en Brisbane (Australia) 
en noviembre de 2014.
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Contactos con los medios 
de comunicación

En 2014, se celebraron en Ginebra más reuniones de información para periodistas 
que el año anterior, lo cual demuestra el continuo interés que muestran los medios 
de comunicación por los esfuerzos de los Miembros para aplicar las Decisiones 
adoptadas en la Conferencia Ministerial de Bali celebrada en 2013, incluida la relativa 
a la facilitación del comercio. El número de periodistas inscritos para acceder a la sala 
de prensa del sitio Web de la OMC ascendió a 2.347, lo que supone un incremento del 
6%. Además, la OMC organizó diversas actividades de formación para periodistas.

En april, 14 periodistas, 
de Rusia, Kazajstán 
y Ucrania, asistieron 
a un taller regional 
celebrado en la sede de 
la OMC y se reunieron 
con el Director General 
Roberto Azevêdo.

Proyección exterior
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	 Actividades de formación

En 2014, la OMC organizó varias actividades de formación para 
periodistas. En la sede de la OMC en Ginebra se celebró un seminario 
destinado a periodistas de habla española y un taller regional, 
mientras que en Bangkok (Tailandia) y en Nairobi (Kenya) se 
celebraron talleres regionales.

El seminario destinado a periodistas de habla española se organizó 
en colaboración con la Friedrich-Ebert Stiftung (FES). Al seminario, 
de tres días de duración, que tuvo lugar en julio, asistieron 
13 periodistas, del Ecuador, el Perú, Colombia, Bolivia, Honduras, 
Guatemala, El Salvador, la Argentina, Costa Rica, Panamá, Nicaragua, 

el Brasil y México. Las exposiciones realizadas por los funcionarios de 
la OMC abarcaron una amplia serie de temas, como las adhesiones 
a la OMC, la solución de diferencias, la facilitación del comercio y el 
comercio en términos de valor añadido. Los participantes también 
tuvieron la oportunidad de reunirse con el Director General, Roberto 
Azevêdo, y de hacer preguntas.

Catorce periodistas, de Rusia, Kazajstán y Ucrania, asistieron a 
un taller regional celebrado en la sede de la OMC en abril. En él se 
hizo una introducción a la OMC y se abarcaron temas de especial 
interés para Rusia, Kazajstán y Ucrania. Los participantes asistieron 
a exposiciones sobre temas como las adhesiones, la agricultura, 
el desarrollo, la solución de diferencias y la energía. También se 
reunieron con el Director General Azevêdo. La FES cubrió los costos 
del taller.

En agosto, la División de Información y Relaciones Exteriores 
organizó en Bangkok (Tailandia), en colaboración con el Instituto 
Internacional de Comercio y Desarrollo de Tailandia, un taller regional 
de la OMC de tres días de duración para periodistas de la Asociación 
de Naciones del Asia Sudoriental (ASEAN). En el taller intervinieron 
como oradores cinco expertos de la Comisión Económica y Social 
para Asia y el Pacífico (CESPAP) de las Naciones Unidas. El taller 
reunió a nueve participantes, de Camboya, Filipinas, Indonesia, 
Malasia y Tailandia. Después se celebró un taller para organizaciones 
no gubernamentales de la ASEAN.

En noviembre, la División de Información y Relaciones Exteriores 
organizó en Nairobi (Kenya), con la ayuda de la FES, un diálogo 
regional para representantes de los medios de comunicación, 
los círculos empresariales y las ONG del África Oriental. 
Hubo 30 participantes, de Burundi, Etiopía, Kenya, Malawi, Rwanda, 
el Sudán, Tanzanía y Uganda. En una sesión conjunta inaugurada 
por el Gobierno de Kenya, los participantes tuvieron la oportunidad 
de conocer de primera mano experiencias sobre la forma en que se 
estaba facilitando el comercio en la región.

Gráfico 3.  Reuniones/temas tratados en conferencias de prensa/
sesiones de información de la OMC en 2014
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Contactos con la comunidad 
empresarial

En 2014, la OMC siguió estrechando lazos con la comunidad empresarial. Tanto 
los grupos empresariales como las empresas individuales se interesan cada vez 
más por las funciones y actividades de la OMC, como se hizo patente en el Foro 
Público de 2014 titulado “Por qué el comercio nos concierne a todos”, en el que los 
círculos empresariales tuvieron una amplia representación. El número de visitas 
del sector privado a la OMC ha aumentado considerablemente en 2014.

 Sitio Web

 Foro Público

 Proyección exterior

Una sesión organizada por TradeMark 
East Africa en el Foro Público de 2014.

Información general sobre los contactos  
con la comunidad empresarial
El mundo empresarial y la OMC han estado siempre 
estrechamente relacionados. El sector privado es un 

obligaciones comerciales transparentes y previsibles. 
El sector empresarial es un interlocutor importante 
tanto para los gobiernos como para la OMC. Interviene 
activamente en el sistema multilateral de comercio y 
participa en las actividades públicas de la OMC.

Proyección exterior
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Contactos con el público

El sitio Web de la OMC recibió un número creciente de visitas, con un aumento 
del 5% del número de páginas visitadas en 2014. El número de seguidores de 
las páginas de la OMC en las redes sociales como Facebook y Twitter aumentó 
enormemente y las suscripciones al canal de la OMC en YouTube también crecieron. 
Cada mes se vieron unos 222.000 vídeos. La OMC recibió a 216 grupos de visitantes 
y se elaboraron, además, más de 70 publicaciones, incluida, por primera vez, 
la aplicación del Informe sobre el Comercio Mundial 2014 para tabletas.

 Sitio Web de la OMC

Informe sobre el Comercio Mundial, 
las Estadísticas del comercio internacional Informe Anual

 Redes sociales

Gráfico 4. Personas inscritas para recibir avisos por correo 
electrónico, a finales de 2014
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al redondeo.
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   Informe sobre el Comercio 
Mundial 2014 
Comercio y desarrollo: tendencias 
recientes y función de la OMC

El Informe sobre el Comercio Mundial 2014 

Aplicación Informe sobre el Comercio 
Mundial 2014 | Aplicación gratuita
El Informe sobre el Comercio Mundial 2014 

Estadísticas del comercio 
internacional 2014

Estadísticas del comercio 
internacional

Rapport sur  
le commerce  
mondial 2014

Commerce et développement: 
tendances récentes et 
rôle de l’OMC

ORGANISATION 
MONDIALE 
DU COMMERCE

Ex

porta
tio

ns mondiales 2013

TOTAL 
SERVICES 

COMMERCIAUX 

4 645 
milliards de $EU

Transport 

905
milliards de $EU

Voyages 

1 185
milliards de $EU

Autres 
services 

commerciaux 

2 550 
milliards de $EU

TOTAL 
MARCHANDISES 

18 301 
milliards de $EU

AGRICULTURE 

1 745 
milliards de $EU

Produits 
alimentaires 

1 457 
milliards de $EU

COMBUSTIBLES 
ET PRODUITS 

MINIERS 

3 997 
milliards de $EU

PRODUITS 
MANUFACTURÉS 

11 848 
milliards de $EU

Produits 
chimiques 

2 001 
milliards de $EU

Autres 
produits 

manufacturés 

1 541 
milliards de $EU

Autres 
produits semi-
manufacturés 

1 153 
milliards de $EU

Machines et 
matériel de transport 

5 932 
milliards de $EU

Vêtements 

460 
milliards de $EU

Statistiques du commerce 
international 2014 

 Visitas de grupos

 Publicaciones de la OMC

Informe sobre el Comercio Mundial

Informe Anual Estadísticas del comercio 
internacional Informe sobre el Comercio 
Mundial

Informe Anual Informe sobre el 
Comercio Mundial

 Principales publicaciones

Informe Anual 2014

El Informe Anual 2014

Aplicación Informe Anual 2014 | 
Aplicación gratuita
El Informe Anual 2014

Rapport annuel 2014

Proyección exterior
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 Otras publicaciones anuales

Perfiles comerciales 2014

 

Perfiles arancelarios en el mundo 2014

Perfiles de servicios 2014

Estuche de publicaciones  
estadísticas de la OMC 2014

Estadísticas del comercio 
internacional 2014
el mundo 2014  2014

 2014

Exámenes 
de las Políticas Comerciales 2014

Dispute Settlement Reports 2012

 Nuevas publicaciones

Conectarse a los mercados mundiales 
– Retos y oportunidades: estudios de 
casos presentados por titulares de 
cátedras OMC

Profils commerciaux 2014
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Commerce des 
marchandises

Droits à 
l’importation

Notifications 
à présenter

Différends

Commerce 
et PIB

Contribution 
au budget 
de l’OMC

Tarifs

Commerce 
de services 

commerciaux

Rang dans 
le commerce 

mondial

10<15
20<15<20

8<10
6<8

4<6
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0<2

Profils tarifaires dans le monde 2014

    Droits NPF Appliqués








Profils des services 2014

Se
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Transports
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Indicateurs 
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Production
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Commerce

Investissement
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et
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Comprehensive data on global trade

International Trade Statistics 
World Tariff Profiles 
Trade Profiles 
Services Profiles 2014

W
orld

 exports 2013

TOTAL
COMMERCIAL 

SERVICES 

4,645 
US$ billion

Transport 

905
US$ billion

Travel 

1,185
US$ billion

Other  
commercial 

services 

2,550 
US$ billion

TOTAL
MERCHANDISE 

18,301 
US$ billion

AGRICULTURE 

1,745 
US$ billion

Food 

1,457 
US$ billion

FUELS & MINING 
PRODUCTS 

3,997 
US$ billion

MANUFACTURES 

11,848 
US$ billion

Chemicals 

2,001 
US$ billion

Other 
manufactures 

1,541 
US$ billion

Other semi-
manufactures 

1,153 
US$ billion

Machinery and 
transport equipment 

5,932 
US$ billion

Clothing 

460 
US$ billion

International Trade Statistics 2014 
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World Tariff Profiles 2014
Applied MFN tariffs

Trade Profiles 2014

T
ra

d
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fl o
w

s 
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d 
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de policy measures

Merchandise 
trade

Duty free 
imports

Outstanding 
notifications

Disputes

Trade to GDP

WTO budget 
contribution

Tariffs

Commercial 
services trade

Trade ranking

    
  

  

  

Services Profi les 2014

In
fr

as
tru

cture services

Transportation

Telecoms

Market 
indicators

Production

Employment
Trade

Investment

Finance
and

insurance

Tonga 2014

Trade Policy Review

Se connecter aux 
marchés mondiaux
Défis et possibilités : études de cas présentées  
par des titulaires de chaires de l’OMC

Publié sous la direction de 

Marion Jansen
Mustapha Sadni Jallab

Maarten Smeets
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WTO Domestic Regulation and Services 
Trade: Putting Principles into Practice

Serie de Acuerdos de la OMC – 
Obstáculos Técnicos al Comercio – 
2a edición

Obstáculos Técnicos al 
Comercio

Solución de diferencias en la OMC: 
Resúmenes de una página por caso 
1998-2012 (Edición de 2013)

Appellate Body Repertory of Reports 
and Awards 1995-2013 (5th Edition)

Série des accords de l’OMC
Obstacles techniques 

au commerce

ÉDITION 2013

Le règlement des différends dans le 
cadre de l’OMC: un différend, une page
1995-2012

wto appellate body 
repertory of 

reports and awards
1995–2013

fifth edition volume ii
compiled by the 

appellate body secretariat

WTO OMC

Proyección exterior
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Actividades de investigación 
económica

En 2014, la División de Estudios Económicos y Estadística de la OMC organizó más de 
20 actividades, muchas de ellas en colaboración con otras instituciones. Entre esas 
actividades cabe señalar una serie de conferencias de política general, la presentación 
del Informe sobre el Comercio Mundial 2014 –una de las publicaciones emblemáticas 
de la OMC–, y el tercer taller anual sobre el comercio, organizado conjuntamente por 
la OMC, el Banco Mundial y el FMI, además de diversos seminarios y talleres. Los 
economistas de la OMC presentaron los datos relativos al crecimiento del comercio 
mundial en 2014, así como sus previsiones para 2015 (véase la página 82).

Informe sobre 
el Comercio Mundial Comercio y desarrollo: tendencias 
recientes y función de la OMC

Información general sobre las actividades  
de investigación económica
La División de Estudios Económicos y Estadística de la 
OMC organiza periódicamente seminarios y conferencias, 
así como foros en línea, en los que participan profesores 
universitarios e investigadores de Ginebra y de todo 
el mundo. Estas actividades incluyen un programa de 
talleres sobre comercio y desarrollo en Ginebra, que es un 
proyecto conjunto con el Centro de Integración Comercial 
y Económica del Instituto Universitario de Altos Estudios 
Internacionales, la UNCTAD y la Universidad de Ginebra.
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Actividades en la esfera 
de la estadística

El Grupo de Estadística siguió siendo el principal proveedor de estadísticas comerciales 
y de información sobre el acceso a los mercados en la OMC. El Portal Integrado de 
Información Comercial (I-TIP) de la OMC, que abarca las medidas arancelarias y no 
arancelarias, se siguió mejorando en 2014. Actualmente el I-TIP abarca el comercio 
de servicios y utiliza los análisis elaborados en colaboración con el Banco Mundial. 
En 2014 la OMC también cooperó con otros organismos, en particular con la UNCTAD 
en relación con el acceso a los mercados y las estadísticas comerciales, la OCDE con 
respecto al comercio en términos de valor añadido y las comisiones regionales de 
las Naciones Unidas. Al tratarse de uno de los principales colaboradores del Manual 
de Estadísticas del Comercio Internacional de Servicios de las Naciones Unidas, 
la OMC participó en varias iniciativas regionales de creación de capacidad.

 Notificaciones de medidas 
no arancelarias

 Colaboración con el Banco Mundial
Información general sobre las actividades  
en la esfera de la estadística
El Grupo de Estadística presta apoyo a los Miembros 
de la OMC y a la Secretaría facilitándoles información 
cuantitativa relativa a cuestiones de política económica y 
comercial. El Grupo es el principal proveedor de estadísticas 
comerciales y de información sobre los aranceles de la 
OMC. Facilita asistencia técnica en los cursos avanzados 
de política comercial, los cursos regionales de política 
comercial, en los centros de referencia y en los talleres 
nacionales, además de hacer aportaciones sobre cuestiones 
metodológicas en actividades estadísticas en las que 
participan diversas organizaciones.

Proyección exterior
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 Datos del I-TIP incluidos en Perfiles 
arancelarios en el mundo

 Cooperación internacional: base de datos 
de la OCDE y la OMC sobre el valor añadido

 Cooperación con la UNCTAD 
en el ámbito de las medidas 
no arancelarias

El Director General 
Roberto Azevêdo 
anuncia la publicación 
de las estadísticas y 
previsiones anuales 
de la OMC sobre el 
comercio en una 
conferencia de prensa 
celebrada en la sede 
de la OMC el 14 de 
abril de 2014.
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Premio OMC de Ensayo  
para Jóvenes Economistas

En 2014 Jonathan Dingel, de los Estados Unidos, y Claudia Steinwender, de Austria, fueron 
los ganadores ex aequo del Premio OMC de Ensayo para Jóvenes Economistas. En su artículo, 
Dingel planteaba por qué los países con ingresos más altos exportan mercancías de mayor 
calidad, mientras que Steinwender se centró en los efectos de una mejor transmisión de 
la información sobre el mercado y los precios en la eficacia del mercado y el comercio.

 Jurado Académico

Jonathan Dingel y Claudia Steinwender 
reciben el Premio OMC de Ensayo para 
Jóvenes Economistas 2014 de manos de 
Roberta Piermartini, Consejera de la OMC.

Información general sobre el Premio OMC  
de Ensayo para Jóvenes Economistas
La OMC estableció el Premio OMC de Ensayo para Jóvenes 
Economistas, con carácter anual en 2009. Dotado con 5.000 
francos suizos, tiene por objeto promover la investigación 
económica de alto nivel sobre la OMC y las cuestiones 
relacionadas con la Organización, y fortalecer los vínculos 
entre la OMC y la comunidad académica. 

Proyección exterior
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Cuadro 1.  Nuevas Cátedras  

adjudicadas en 2014

País Institución y titular de la Cátedra

Benin

Brasil

Indonesia

Omán

Sudáfrica

Túnez

Turquía

Cooperación con las 
instituciones académicas

La OMC puso en marcha la segunda fase del Programa de Cátedras OMC (PCO) 
en 2014 y adjudicó 7 nuevas Cátedras, con lo que el número total se elevaba a 21. 
A lo largo del año, el PCO siguió reforzando su capacidad para contribuir a la 
formulación de políticas y la adopción de decisiones en la esfera del comercio. 
En 2014 se publicó en el marco del Programa un libro titulado Conectarse a los 
mercados mundiales, en el que se recopilan las contribuciones aportadas por las 
14 Cátedras establecidas en la primera fase. El Programa de Apoyo Académico siguió 
prestando apoyo a instituciones académicas de países en desarrollo y PMA.

 Programa de Cátedras OMC

infra
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Ciudad de México 
(México)
Instituto Tecnológico 
Autónomo, Centro de Derecho 
Económico Internacional

St. Michael (Barbados)
Universidad de las Indias 
Occidentales, Centro Shridath 
Ramphal para el derecho, 
las políticas y los servicios del 
comercio internacional

Santiago de Chile (Chile)
Universidad de Chile, Instituto  
de Estudios Internacionales

Buenos Aires (Argentina)
Facultad Latinoamericana  
de Ciencias Sociales (FLACSO)

São Paulo (Brasil)
Fundación Getulio Vargas, Escuela 
de Economía de São Paulo

 Universidades que participan  
en el Programa de Cátedras OMC

 Cátedras establecidas en la primera fase

 Cátedras establecidas en la segunda faseh

Conectarse a los mercados 
mundiales – Retos y oportunidades: estudios de casos presentados por 
titulares de cátedras OMC

 Cuatro años de logros

 Programa de Apoyo Académico
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Estambul (Turquía)
Universidad Bilgi de Estambul

El Mourouj (Túnez)
Universidad de Túnez,  
Tunis Business School

Windhoek (Namibia)
Universidad de Namibia, Facultad 
de Ciencias Económicas y 
de Gestión

Tangerang (Indonesia)
Universidad Pelita Harapan

Réduit (Mauricio)
Universidad de Mauricio, 
Departamento de Economía 
y Estadística

Mascate (Omán)
Universidad Sultán Qaboos

Yogyakarta (Indonesia)
Universidad Gadjah Mada, 
Centro de Estudios sobre el 
Comercio Mundial

Nairobi (Kenya)
Universidad de Nairobi, Facultad 
de Ciencias Económicas

San Petersburgo (Rusia)
Universidad Estatal de San 
Petersburgo, Facultad de Ciencias 
Económicas, Departamento de 
Economía Mundial

Potchefstroom 
(Sudáfrica)
North-West University

Cotonú (Benin)
Universidad Abomey-Calavi

Amán (Jordania)
Universidad de Jordania, Facultad 
de Ciencias Empresariales

Shanghái (China)
Instituto de Comercio Exterior  
de Shanghái (SIFT), Escuela  
de Investigación y Enseñanza 
sobre la OMC

Rabat (Marruecos)
Universidad Mohammed V-Souissi, 
Facultad de Ciencias Jurídicas, 
Económicas y Sociales

Dakar (Senegal)
Universidad Cheikh Anta Diop, 
Facultad de Ciencias Económicas 
y de Gestión

Singapur
Universidad Nacional de Singapur, 
Facultad de Derecho
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Programa de Cátedras: 
segunda fase

El Programa de Cátedras OMC (PCO), que tiene por objeto respaldar y promover 
actividades académicas relacionadas con el comercio en universidades e instituciones 
de investigación de países en desarrollo y PMA, entró en su segunda fase en 2014 con la 
incorporación de 7 instituciones más al grupo de 14 que ya participaban en el Programa.

Universidad Pelita Harapan (Indonesia): el Director 
General Adjunto Xiaozhun Yi asistió a la ceremonia 
de inauguración el 15 de octubre de 2014.

North-West University (Sudáfrica): el 
Director General Adjunto Dave Shark 
asistió a la ceremonia de inauguración 
el 17 de septiembre de 2014.

Proyección exterior
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 Relación entre el mundo académico 
y los responsables de la formulación 
de políticas

Conectarse a los mercados mundiales – Retos 
y oportunidades: estudios de casos presentados por titulares de cátedras 
OMC

Universidad Abomey-
Calavi (Benin): el 
Director General 
Adjunto Yonov 
Frederick Agah asistió 
a la ceremonia de 
inauguración el 24 de 
noviembre de 2014.

Universidad de Túnez 
(Túnez): el Director 
General Adjunto 
Karl Brauner asistió 
a la ceremonia de 
inauguración el 30 
de octubre de 2014.

Escuela de Economía de São Paulo (Brasil):  
el Director General Adjunto Shark asistió a la ceremonia 
de inauguración el 5 de diciembre de 2014.

Universidad Sultan Qaboos (Omán): el Director 
General Adjunto Shark asistió a la ceremonia 
de inauguración el 27 de octubre de 2014.

Universidad Bilgi de 
Estambul (Turquía): el 
Director General Adjunto 
Yi asistió a la ceremonia 
de inauguración el 
12 de febrero de 2014.
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